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“福标”四十年春华秋实
 以蜂为业铸就民族品牌
     文丽│文

青年教师季福标，用3箱蜜蜂

开启一生的事业
1980年，17岁的季福标高中

毕业后，回到乡下的一所中学当

乡村教师，彼时父亲买了3箱蜜蜂

饲养。季福标由此开始了养蜂生

涯，正是这3箱蜂开启了福标品牌

的发展壮大之路。

寒来暑往，每天看着父亲饲

养蜜蜂的季福标，在1983年开始

独立饲养蜜蜂，并且在不久之后

辞去教师工作，回家专职养蜂。

1993年，他与热爱的蜜蜂事

业，一同站到了国际领奖台，在

第33届国际养蜂大会上荣获“国

际杰出蜂农”金奖。这是对季福

标前十年养蜂生涯最大的肯定，

也更加坚定了他在蜂业求索路上

的决心。

1 9 9 5 年 ， 季 福 标 在 淮 安 市

盱 眙 县 成 立 “ 盱 眙 县 蜜 蜂 种 王

场”，并注册“福标”品牌。两

年后，季福标成功研发出“苏王

一号”“苏王二号”等蜂蜜、蜂

王浆高产型蜂王。

福标不断发展壮大，为了建

设与品牌发展道路相匹配的研发

生产销售体系，2003年福标投资

1200万元在盱眙县开发区成立江

苏日高蜂产品有限公司，主要生

产“福标牌”系列蜂产品。

被 问 及 公 司 名 字 由 来 时 ，

季 福 标 说 ： “ 因 为 公 司 选 址 的
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大门朝向东方，每天上班看见太

阳逐渐升高，想着今后的日子也会

越来越好，就取名‘日高’”。

“日高”饱含着既朴素又深刻的

寓 意 ， 这 也 是 打 造 一 个 民 族 蜂

业 品 牌 的 缓 慢 而 又 充 满 希 望 的

过程。

2008年凭借福标产品的过硬

质量，在第九届亚洲蜂联大会上

获得了沉甸甸的“优秀蜂产品”

金奖。

为扩大规模，2010年季福标

投资8000万元成立江苏福标生物

科技有限公司。福标公司与日高

公司是平行关系，主要负责福标

牌蜂产品的推广销售。如今“福

标生物”占地总面积38000平方

米，拥有生产车间28000平方米，

厂房总面积36000平方米。

2015年，日高建成了1000平

国际杰出蜂农 亚洲蜂联金奖蜂产品
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方米的R&D Laborator 蜂产品研发

检测中心，专司蜂产品科研开发

和品质检验检测。至此，福标牌

的所有产品在日高公司内部都能

完成全部检验检测环节，是福标

产品质量安全的保障。

2 0 1 8 年 “ 蜂 业 质 量 提 升

项 目 ” 落 户 福 标 ， 这 是 由 农 业

农 村 部 和 财 政 部 联 合 发 布 的 提

升 中 国 蜂 业 质 量 的 一 项 大 国 工

程。福标以热爱蜜蜂之心，勇担

重任，成 为 该 项 目 的 江 苏 省 实

施 方 。 蜂 业 质 量 提 升 工 程 ， 是

福 标 为 蜂 业 高 速 发 展 时 代 最 真

挚 的 献 礼 。

2022年5月23日，福标线下

门店迎来焕新升级——全新梦工

厂3.0旗舰店盛大开幕。门店以呈

现品质自然和科技体验的福标文

化，全新的视觉形象将福标全系

列蜂产品呈现出来，为消费者倾

心打造打了一个高端蜂产品体验

空间。

如今的日高公司是以蜜蜂产

业为核心，兼顾生态、科技、健

康、文化多元化发展的创新型企

业，现有生产销售员工200余人，

技术人员60多人，专业技术人员

15人，研发人员8人，博士研究生

学历4人，硕士研究生学历6人。

这对于一个总部位于行政区划为

县级的企业来说，科研阵容可算

是很强大了。

完善生产设备 狠抓生产质量 
“既然品牌的名字用了我季福

标的‘福标’，那就一定要做真正

的产品，不能对不起自己的名字。

否则一旦产品出现问题，我的名

字、人格就会受到很大的影响。”

为提高产品质量，实现品牌

的可持续发展，日高公司投入巨

大的资金和人力，改造生产条件

和生产环境，完善生产设备，提

升生产和研发的技术水平。日高

先后投入2000多万元建成了面积

达6000多平方米的保健食品GMP

生 产 车 间 ， G M P 车 间 标 准 达 到

十万级，原料生产和提取及产品

生产管控包装等流程已经全部实

现自动化。此外，日高还在软胶

囊蜂胶液生产车间新上了一套全

新的自动化流水线设备。日高公

司还分别投资建成了1500立方米

的冷藏库和600立方米的冷冻库，

能储存300吨各类蜂产品原料和制

成品，如蜂胶原料、蜂蜜原料、

蜂花粉原料和蜂王浆制品。为保

障食品安全，日高在先进检测设

备上投资毫不吝惜。目前公司拥

有日本岛津气相色谱仪、日本岛

津液相色谱仪、日本岛津原子吸

收 色 谱 仪 等 阵 列 式 进 口 检 测 仪

器。训练有素的检测人员和严谨

规范的检测流程，构建了日高公

司食品安全的“护城河”。

为了让公众和监管部门都能

看见生产过程，对产品放心，日

高公司还将原来的车间改造成透

明车间，尽量用通透的玻璃取代

传统的隔墙，人们只要站在参观

走廊里，车间里的一举一动就全

部一目了然。透明，是食品安全

的应有之义，“在工厂里，无论

是生产人员还是参观的客人，都

会有一种很愉悦的感觉。”

在高投入、严产出的自我要

求下，日高建起产品溯源体系，

严格进行生产。“从车间生产线

和设备到人员培训，再到生产流

程，每一步都严格按照国家的要

求来实施”。为了提高产品的国

际竞争力，日高按照ISO质量安全

标准，先后获得ISO9001世标认证

及HACCP世标认证。

立志“百年老店” 狠抓质量、

诚信经营打造品牌
“福标品牌是以我季福标的名

字命名的。我希望百年以后，季

福标不在了，福标品牌还在。”

季福标在接受采访时表示，他对

未来的蜂业宏图规划，拥有说干

就干的魄力，同时对于将福标做

成“百年老店”也是信心满满。

打造完整的品牌体系，包括
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品牌认知体系、品牌支撑体系、

品牌维护体系等。品牌认知体系

里最重要的内容当属诚信，而最

能体现一个品牌诚信度的莫过于

产品质量的安全可靠。无论是品

牌的诚信度还是产品的质量，都

需要一些实实在在的商业行为来

支撑，从而维护品牌的信誉，促

进品牌的可持续发展。

“产品即人品，一个品牌想要

长久做下去，一定要狠抓质量。

很早以前，我们就向广大消费者

承诺，买福标牌蜂产品，如果买

到掺假的，蜂蜜产品1瓶我们赔1

万元，蜂胶产品1瓶赔3万元。”

但至今公司都没有机会“兑现承

诺”，季福标有信心过去不会，

将来也不会。

在季福标的带领下，公司凭

借先进的技术，严格的管理，高

品质的产品，践行“以质量求生

存，以质量树品牌，以质量图发

展”的理念，主要生产蜂胶、蜂

王浆、蜂花粉、蜂蜜等传统蜂产

品和蜂产品+系列产品。从原料的

入厂、生产到成品，层层把关，

形成三道立体检测体系。

秉持着“原产地道地原料”

的 理 念 ， 福 标 在 长 白 山 、 牡 丹

江、延安、门源、罗平、伊犁等

地建设了8大有机生态养蜂基地，

依托养蜂基地得天独厚的自然环

境，从原料来源保障了福标蜂产

品的质量。

在福标完整的品牌体系中，

不仅有蜂蜜甜甜的味道，更多的

是科学严谨朴素的味道。正是在

科技力量的加持下，福标才与众

不 同 ， 跻 身 同 行 前 列 ， 行 稳 致

远。以科技力量保证产品质量当

科技和品牌相遇，我们总能看到

强强联合，相互成全，不是科技

惊艳了品牌的来路，就是品牌带

动了科技的发展。

线上线下销售网络
在 研 发 生 产 跟 上 的 同 时 ，

福标时刻都是思考如何拓宽产品

销售的渠道，在布局销售网络。

依靠过硬的产品质量和周到的售

后服务，福标牌蜂产品畅销海内

外，在京东拥有官方旗舰店，在

江苏、上海、浙江、山东、安徽

等多个省区市的大中城市，设立

专卖店300多家。

此外，为拓展销售渠道，大

力推广产品，扩大品牌影响力，

福标还建立了自营官方商城——

福标蜜蜂产业官方商城，与线上

网店和线下实体店一起，形成专

业而全面立体的营销网络。

在研发生产蜂产品的同时，日

高也在不断进行基础研究
从蜂种改良到各种产品的研

发以及有效成分提取和未探明物

质的营养功效研究，福标公司在

动物性实验过程中领先一步，特

别是在蜂胶对免疫系统的修复作

用和在肝脏及心脑血管疾病的作

用的临床分析等方面取得了一定

的研究进展。

同时，日高还与扬州大学、

江南大学、浙江大学、中国农业

科学院蜜蜂研究所等高校、科研

院所合作开展产品功能性试验。

其中，与江南大学合作研究蜂蜜

的基础成分检测，探索了全国各

地不同地区、不同环境下蜂蜜的

差 异 性 ； 与 浙 江 大 学 合 作 开 展

“ 蜂 胶 对 兔 颈 动 脉 斑 块 作 用 机

理研究”，这是蜂胶类产品用于

研究治疗兔颈动脉斑块的先进尝

试，实验取得了显著进展，发表

相关论文数篇。

福标蜜蜂博物馆——福标打造

工业旅游景区的一张名片
为传播企业文化，2013年6

月，历时9个多月福标在日高公

司生产园区建成了中国养蜂学会

蜜蜂博物馆盱眙分馆——福标蜜

蜂博物馆，占地面积约2000平方

米。博物馆建成后，8年来接待了

约50万人次的游客，其中，青少

年学生深受启发，蜜蜂精神对青
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少年的成长起到了很好的示范和

激励作用。

如今，福标蜜蜂博物馆已经

成为福标打造工业旅游景区的一

张名片，同时也是科学普及的前

沿阵地。为接待游客，福标特地

安排5名讲解员专职负责博物馆工

作，并且不断对博物馆的设施设

备进行调整充实。在蜜蜂博物馆

的基础上，日高公司还创建了工

业旅游项目，将工业生产和文化

旅游巧妙融合，受到华东地区游

客的钟爱！

积极承担社会责任是一个品牌

企业发展的根本
季 福 标 认 为 企 业 品 牌 在 发

展壮大的同时，也要承担更多的

社会责任。对于一个以科技作为

主要驱动力的创新型企业，社会

责任是多方面的，除了参与社会

公益活动，领头开展行业基础研

究 ， 参 与 国 家 、 行 业 标 准 制 定

等 等 都 是 其 义 不 容 辞 的 责 任 。

在产业组织的牵头下，福标参与

了《蜂王浆生产技术规范》《蜜

蜂饲养管理技术规范》等国家标

准制定，以及《蜂胶生产技术规

范》等行业标准的制定。

日 高 公 司 作 为 中 国 养 蜂 学

会副理事长单位、中国蜂产品协

会会长助理单位、全国蜂产品行

业龙头企业、蜂产品企业标准化

生产优秀厂区，先后被江苏省文

化和旅游厅授予“省级工业旅游

区”，被江苏省科协、科技厅、

教育厅 授 予 “ 江 苏 省 科 普 教 育

基 地 ” 等 ， 其 中 ， 在 2 0 0 7 年 获

得 江 苏 省 消 费 者 协 会 “ 诚 信 单

位”称号。

多年来，福标多次为社会和

行业捐款、捐物奉献爱心。2020

年新冠疫情暴发后，日高公司第

一时间通过江苏省红十字会向江

苏援鄂医疗队捐赠了价值达101万

元的福标牌蜂产品；2021年7月为

郑州抗洪救灾捐赠了蜂胶抗菌香

皂等物资；8月扬州疫情暴发后，

向扬州捐赠了价值5万元的福标牌

蜂胶产品及一万五千斤大米。

历时四十年，福标已经形成

了集原材料、研发、生产、销售

为一体的完整的品牌体系和独具

特色的品牌文化，建立起五彩斑

斓的蜜蜂王国。“天道酬勤，商

道酬信，世道酬仁。”这是中国

养蜂老前辈龚一飞先生赠给季福

标的话，季福标非常推崇，并牢

记在心、身体力行，同时，他还

将这几句话镌刻在新落成的工厂

招牌后面，以此勉励他自己及企

业同仁。

扎 根 于 苏 北 小 城 盱 眙 的

福 标 ， 在 现 代 化 厂 区 ， 高 科

技 车 间 ， 自 动 化 生 产 线 的 外 壳

之 下 ， 来 自 于 那 片 土 地 的 淳

朴 和 厚 道 内 心 却 从 未 褪 色 ，

“勤”“信”“仁”，这正是福标

赖以生存的“道”。在中华民族伟

大复兴之时与向第二个百年进军之

际，做百年品牌，“福标”即将

扬帆起航。
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