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欧洲蜂蜜市场发展概况
孟丽峰1   罗照明2

（1 中国农业科学院蜜蜂研究所，北京 100093；2 中国蜂产品协会，北京 100050）

欧洲是世界上最大的蜂蜜市场之一，当地蜂蜜

产量大，消费量高，需求量巨大且不断增长。欧洲

为发展中国家的蜂蜜出口商提供了良好的机会，因

为该地区是世界上最大的蜂蜜进口国，其蜂蜜需求

的一半左右都来自发展中国家。此外，欧洲是最大

的有机食品市场，有机蜂蜜在欧洲消费者中越来越

受欢迎。

一、欧洲是世界上最大的蜂蜜市场之一

所有欧洲国家都有养蜂业，其特点是生产条

件、产量和养蜂方式多种多样。欧洲是仅次于中国

的世界第二大蜂蜜生产地区。2021 年，欧洲占全

球产量（177 万吨）的 13% 以上。2022 年，欧洲

的蜂群数量超过 2020 万群。过去 5 年，欧洲蜂群

数量稳步增长，年均增长率为 4.0%。

近年来，欧洲的蜂蜜产量波动很大。总体而言，

蜂蜜产量呈现下降趋势，从 2018 年的 27.46 万吨

下降到 2021 年的 22.83 万吨。然而，在 2021 年和

2022 年之间，产量显著增长，达到 28.57 万吨。这

一表现对应于 2018~2022 年平均每年 1.0% 的增长。

2018~2022 年大部分时间里欧洲产量的下降主

要归因于 COVID-19 大流行的负面影响以及蜜蜂数

量的减少。后者在很大程度上是由于蜜蜂病虫害（如

寄生螨）、农业中化学品的密集使用和农药的应用

以及其他环境因素如气候变化所导致的。普遍的通

货膨胀和能源危机的经济气候也威胁到了养蜂业的

可行性。

依 据 Copa 与 Cocega 提 供 的 数 据，2022 年 度

增长的强劲动力主要源自北欧地区一个极为有利的

生产季节，这得益于蜜源的花蜜产量丰富以及罕见

的适时降雨所构成的优越气候条件。尽管如此，这

两家机构也明确指出，尽管实现了这样的增长，欧

洲的养蜂业目前正步入一个至关重要的阶段，未来

的产量趋势充满了不确定性，难以精确预测。然而，

可以确定的是，欧洲蜂蜜生产所面临的压力或将为

那些能够持续保证蜂蜜数量稳定且品质上乘的发展

中国家出口商开辟更多的市场机遇。

欧洲也是全球最大的蜂蜜消费国之一，与中国

和美国并列，约占全球总消费量的 20%。一项旨在

评估影响蜂蜜消费行为因素的调查发现，欧洲人每

周都会消费蜂蜜，而在斯洛文尼亚和希腊等一些国

家，人们每天都会消费蜂蜜。消费者对天然产品的

兴趣日益浓厚，这是欧洲蜂蜜消费增长的主要驱动

力之一。

总体而言，欧洲蜂蜜市场仅能通过自身生产满

足 60% 的需求。蜂蜜产量最高的欧洲国家主要位

于南欧，包括罗马尼亚、西班牙、匈牙利、德国、

意大利、希腊、法国和波兰。许多国家生产的蜂蜜

很少，只有少数国家完全自给自足，如罗马尼亚、

捷克、葡萄牙和匈牙利。因此，欧洲需要从欧洲以

外的国家进口蜂蜜来满足其内部需求或消费。从这

个意义上说，欧洲不仅是蜂蜜的主要生产方，也是

第三国蜂蜜的净进口方，这可以为欧盟以外的蜂蜜

生产商创造巨大的机会。

二、欧洲蜂蜜进口量呈现上升趋势

欧洲是世界上最大的蜂蜜进口方，约占全球蜂

蜜进口量的 50%。2022 年，欧洲蜂蜜进口量达到

36.3 万吨，价值超过 12.4 亿欧元。根据粮农组织统

计，全球前 20 个进口国中有 12 个是欧洲国家：德国、

英国、波兰、比利时、西班牙、法国、意大利、荷兰、

葡萄牙、瑞士、希腊和奥地利。欧洲的蜂蜜贸易平

衡在很大程度上是负的，进口量远超过出口量。

2018 年至 2022 年期间，欧洲蜂蜜进口量和进

口额均呈平均增长趋势。进口额的增幅更高，几乎

稳步攀升，年均增长率为 5.8%。进口额的增长与

欧洲市场蜂蜜价格上涨以及主要供应商进口蜂蜜价

格上涨直接相关。

2022 年，从非欧洲国家进口的蜂蜜平均价格

为 2.65 欧 元 / 公 斤， 自 2019 年 以 来 平 均 每 年 增
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长 7.6%。乌克兰是欧洲主要的蜂蜜生产国和出口

国之一，2021 年至 2022 年期间，蜂蜜价格上涨了

39%。此次价格普遍上涨可能与乌克兰战争以及其

他影响生产并造成供应不确定性的事件有关。

另一方面，进口量每年波动很大，2020 年达

到峰值，2020~2022 年稳步下降。尽管如此，进口

量仍实现了年均 0.5% 的增长。蜂蜜价格上涨可能

是导致进口量下降的原因之一。

德国是欧洲最大的蜂蜜进口国，占进口总量

的 21% 和进口总额的 23%。英国（占进口总量的

14% 和总额的 9.8%）、法国（占进口总量的 10%

和总额的 11%）和比利时（占进口总量的 11% 和

总额的 7.9%）是其他主要的欧洲进口国。这些国

家的进口商加工蜂蜜并将其销往国内外。

预计未来几年蜂蜜进口总量不会增长，甚至可

能出现负增长。这主要是因为蜂蜜掺假问题使许多

欧洲买家对来自各种廉价供应商的蜂蜜的纯度和真

实性产生了警惕，因此他们对以过于低廉的价格购

买蜂蜜持谨慎态度。此外，行业消息来源预计价格

将下降，这将影响进口的总价值。

来自发展中国家的进口增长为新供应商创造

了机会。欧洲依赖非欧洲国家的进口来满足约 40%

的蜂蜜需求。来自发展中国家的蜂蜜生产商和出口

商在欧洲蜂蜜市场中扮演着越来越重要的角色。

在 2022 年，欧洲从发展中国家的蜂蜜进口价

值为 6.13 亿欧元，占总进口价值的 49%。在 2018

至 2022 年间，来自发展中国家的蜂蜜进口价值显

著增长，年均增长率为 7.3%。仅在 2021 年至 2022

年间，来自发展中国家的蜂蜜需求就增长了 32%。

由于欧洲蜂蜜生产的显著下降，预计对来自发展中

国家的蜂蜜需求将继续快速增长。

总体上，进口量也出现了增长。2021 年，欧

盟国家从非欧洲国家（主要是发展中国家）进口了

17.34 万吨蜂蜜。这与 2016 年进口量相比，平均年

增长率为 1.4%。预计欧洲的总进口量可能更高，

因为上述数字不包括来自英国等国家的进口，而英

国是一个重要的蜂蜜市场。

欧洲市场的最大蜂蜜供应国是中国，其蜂蜜

进口额占欧洲总进口额的 31%，进口量占欧洲总进

口量的近 28%。在进口额和进口量上同为欧洲主要

蜂蜜供应国的发展中国家还包括乌克兰（占总进口

额的 22%）、阿根廷（12%）、墨西哥（9.2%）和

巴西（3.7%）。这些国家的进口额大多呈现出积极

增长的趋势，而进口量则未表现出明显的趋势。值

得注意的是，乌克兰的进口额增长强劲，2018 年

至 2022 年间年均增长率为 15%。乌克兰蜂蜜的进

口量则呈现出两种模式，但总体上年均增长率为

2.9%。2018 年至 2020 年间，由于乌克兰天然蜂蜜

获得了额外的免税配额，激励其将出口转向欧盟，

因此进口量稳步增长。相比之下，2020 年至 2022

年间，进口量持续下降，这很可能是由于战争的影

响。此外，墨西哥对欧洲的出口额和出口量也大幅

下降。五年前，墨西哥是欧洲的第二大供应国，但

由于其出口额和出口量分别以年均 11% 和 13% 的

速度下降，现已降至第四位。这是因为墨西哥将出

口转向了其他目的地，如美国和沙特阿拉伯，从而

减少了向德国和英国的出口量和出口额（这两个国

家曾占墨西哥蜂蜜出口的 50% 以上）。由于德国

和英国是欧洲最大的蜂蜜进口国，这一负面趋势也

反映在了对欧洲的总出口上。

这两种情况都可能为其他发展中国家能够替

代乌克兰和墨西哥减少的蜂蜜供应的供应商创造机

会。为了抓住这些机会，有潜力的供应商必须注重

产地 2019 2020 2021 2022

中国 1.4 1.38 1.37 1.58

乌克兰 1.68 1.53 1.89 2.63

阿根廷 2.28 2.2 2.74 3.31

墨西哥 2.56 2.22 2.88 3.67

古巴 2.11 1.83 2.08 2.66

越南 1.39 1.33 1.71 2.01

巴西 2.67 2.17 2.77 3.61

智利 2.71 2.72 3.5 4.03

土耳其 3.46 3.33 2.53 2.63

摩尔多瓦 2.69 2.26 3.24 3.57

英国 4.29 4.23 4.13 4.36

乌拉圭 1.99 1.78 2.69 3.27

尼加拉瓜 3.06 2.75 3.13 3.92

新西兰 28.52 29.13 28.1 21.06

欧盟以外 2.13 2.06 2.34 2.65

表 1 欧洲进口蜂蜜平均单价（单位：欧元/公斤），按产地划分

来源：欧盟委员会，2023 年
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可持续生产，并避免与掺假行为有任何关联。

非洲国家在欧洲蜂蜜进口中所占份额仍然较

小。2022 年，欧洲前 20 大蜂蜜供应商中没有非洲

国家。然而，有些国家的进口量保持稳定，可能具

备成为相关供应商的潜力。在非洲最大的蜂蜜出口

国中，坦桑尼亚和布基纳法索脱颖而出，因为它们

对欧洲的蜂蜜出口量增长显著。2018~2022 年间，

这些国家对欧洲的蜂蜜出口额年均增长率分别为布

基纳法索 8% 和坦桑尼亚 42%。

欧洲是拥有全球最大有机食品市场的地区。

2021 年，欧洲有机食品市场价值 530 亿至 540 亿

欧元，占全球有机市场零售分销额的 44%。欧洲人

均有机产品消费量估计为 102 欧元。

欧洲有机市场非常活跃，增长迅速。2020 年

至 2021 年间，欧洲有机食品零售额增长了 4%。预

计到 2025 年，欧洲有机市场将继续增长至 1000 亿

欧元。持续增长得益于多种因素，例如欧洲消费者

对可持续和高质量食品生产的需求不断增加、有机

食品和农业的创新性质，以及欧盟委员会“从农场

到餐桌战略”等政策不断增加的政治支持。

蜂蜜是一种在有机食品市场上非常受欢迎的

产品。2022 年，全球有机蜂蜜市场价值为 7.78 亿

欧元。预计到 2032 年，该市场将大幅增长，价值

将达到 16 亿欧元。随着消费者对天然和可持续食

品的兴趣日益浓厚，有机蜂蜜在欧洲越来越受欢迎。

事实上，2018 年至 2022 年间，欧盟有机蜂蜜进口

量年均增长率为 2.8%。仅在 2021 年，蜂蜜就成为

欧盟进口的三大产品之一，有机份额显著且不断增

长，与橄榄油和热带水果并列。不过，必须澄清的

是，非有机蜂蜜的销量仍然远远超过有机蜂蜜。因

此，获得有机认证或实施有机实践的蜂蜜出口商应

该将欧洲视为一个重要的市场。

果园多品种混合种植的果树要比单一品种种植的产

量高出 31~190%，但是只有在果园中引入蜜蜂作为

媒介昆虫，才能实现杂交高产。因此，蜜蜂养殖在

澳洲坚果种植生产中显得尤为重要 [11]。

5 澳洲坚果花期蜂群管理

5.1 组织强群取蜜，在进入产地前要培育足够

的采集蜂群，以提高产量。

5.2 加强蜂群繁殖，澳洲坚果适宜在南方温暖

地带种植，且开花流蜜期在冬春季节，非常适合转

地养蜂扩群繁殖，强化繁殖可为下一步转地打好基

础。

5.3 防范盗蜂和敌害，澳洲坚果适宜在南方种

植，采蜜期容易遭受胡峰等敌害的侵扰危害，应适

时采取防范措施减少损失。

5.4 控制分蜂热，澳洲坚果开花季节气温回暖

蜜量充足，是分蜂热高发季节，应适时采用培育更

换优良蜂王、调控群势、扩大巢内空间等方式提前

预防控制分蜂热的发生。
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